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                          どっちが大事？

「お店を変えよう！私達も変わろう！」を合い言葉に

お店の皆さん！ご協力ありがとうございました！

   

調査員の皆さん！ご苦労様！
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＜ は じ め に ＞

  川崎のゴミ問題連絡会のスーパー等の調査活動にならい静岡でも何らかの調査活動を

したいと考えたのが今年の２月でした。いざやろうとしてみると、いろんな意見、いろ

んな調査方法等戸惑うことばかりで、なにかよくわからないまま見切り発車で勢いでや

ってしまいました。それでも何とか報告集作成にたどり着けたのは多くの人の努力の結

果であると感謝しています。

  スーパー、コンビニ、ドラッグストア等は私達市民に食料品をはじめとする様々な商

品を提供してくれています。しかし、ふと気が付けば、便利さ・手軽さと引き換えに私

達に大量のごみをも提供しくれていたのです。過剰包装はお店にとっても経費と人件費

の増加をもたらします。それでも過剰包装が続くのは、お店ばかりのせいではなく明ら

かに消費者の責任もあります。リサイクルチェックの目的・目標は「ゴミを作り出した

責任は誰にあるのか？」というような「悪者退治」ではなく、消費者とお店の「共同の

学習の場」を作りたかったからです。良いお店を認定することも大事でしょうが、過剰

包装をついしてしまうお店の人と自然体で話しができれば何か生まれないだろうかとい

う期待感がありました。そして実際、「お店の反応から」や「調査員の感想」を読んで

いただければわかるように、忙しい中でもお店と調査員といろんな会話を実現すること

ができました。これらは大きな成果だと思いました・

  もうひとつはこのリサイクルチェックを始めるにあたり、主婦や学生がお店に行って、

忙しい店長さんが相手などしてくれないのではないだろうか？という心配がありました。

男であり、いいオジサンの私がいくのとは大違いの反応があるという意見が出されたの

です。

  ところが現実は逆、ほとんどのお店で丁重な対応をしていただいたのです。このこと

は一人の消費者としてお店の人と対等に話しができるんだという自信ができたのではな

いでしょうか。もちろん逆に丁重に話しをしていただき過ぎて疲れてしまった調査員も

いたようでした。ゴミ問題を考えたり、環境問題を考えたりすれば「自分一人が何かを

しても……」「私個人に何ができるというのか？」とか自問自答をしがちです。調査員

として参加した人、この報告集を読まれた方々が一人でも多く、自信を持って「ゴミ問

題」「環境問題」に取り組むようになってくれればと思っています。

  皆さんの努力の割には編集者の能力不足で充分な報告集にはならなかったことをお詫

び申し上げます。

１９９８年１０月１日  編集責任  壷阪道也



レジ袋削減対策5% 8%

87%

レジ袋有料

対策なし

その他

      Ａ．調査店舗  ４４店舗以上（調査集計は３７店舗）

      Ｂ．調査活動参加者  ３０名以上（感想文は１６人）

      Ｃ．調査集計用紙の種類

          感想文集は２種類あります。①お店の反応から    ②「調査員」の感想から

          集計用紙は２種類あります。①全項目回答一覧表  ②はだか売り集計表

                                                                  計４種類に分かれています。

＜調査集計の結果と分析＞
   調査するにあたって、統一した調査の方法を集計の仕方について充分に意思統一ができたわけでも

   なかったので、必ずしも正確な調査ができたとは言い難い部分がありました。それぞれの集計の見

   方と多少のコメントを付け加えたいと思います。

[１]  過剰包装

① レジ袋の削減対策について

  レジ袋の有料化（いずれも１０

円）を実施しているのは生協と駅南

トポスだけでしたが、布袋を無料で

配ったり（大恵）「レジ袋を要りま

すか」の声掛け運動をしていたりし

ているお店もありました。ただ全般

的にはまだまだ遅れているようでし

た。「中小のお店でレジ袋の有料化

をしたりしたら店はつぶれてしま

う」 という意見は耳しましたし、確かにレジ袋は無料でもらえるものという認識が消費者に浸透してお

り、「一人で何枚も要求するお客さんもいる」というのは本当だろうと思われます。「地域で一斉にレジ袋

の有料化をする」とかという方法をとらないと中小店舗にとっては小さなことのようでも難しいことかも

しれないと思いました。

② はだか売り商品について

                                   

  調査用紙には調査員がはだか売りをしている野菜類の名前を記入するようにしたのですが、同じ商品で

もはだか売りとラップやトレーで売っている場合、多少の季節、時間帯によって、商品のはだか売りの実

態は違っていたようでした。調査員によっては全部の商品名を書かなかった人もおりましたので、はだか

売りの種類が多いから、少ないからで本当の実態を表していないかもしれません。全項目回答一覧表を参

レジ袋対策はほとんど無し！



はだか売り頻度が多かった商品
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はだか売り頻度が少なかった商品
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ﾘﾀｰﾅﾙﾋﾞﾝを扱っているお店

81%

19%販売･回収

なし

考にチェックをしてみて下さい。

  表からは大根、キャベツ、キウ

イ、りんご等々とはだか売りがさ

れている率が高いことがわかりま

す。しかし、こういう商品ですら

ラップやトレーで売られている場

合も数多くあったのも事実です。

「豪華に見せたいから」と不必要

な包装がされているのも事実です

し、無包装の野菜・果物ほど新鮮

であることも事実です。ただお店

側とすれば、全部その日に売れれ

ば無包装の方が手間も経費もかか

らなくて楽なのでしょうが、そう

もいかない。「お客が商品を触り

過ぎる」から痛み易くなりがちだ

からというお店の言い分はもっと

もです。はだか売りの多い欧米の

八百屋さんで商品を触って見比べ

ていたらおそらくお店のご主人に

怒られるでしょう。ここでも一般

消費者の問題が出てきます。

[２]リターナルビン、

    詰換え商品

① リターナブルビンの使用と回収

  お酒の一升ビンとビールビン以

外は皆無でした。商品は確認でき

ませんでしたがビン入り牛乳販売

して回収していると答えてくれた

お店はありました。

② 詰換え商品の種類

  アンケートを作成するにあたっ

ても、調査にあたっても充分意思

統一ができないまま調査を実施し

てしまいました。私の予想以上に

世の中に詰め替え商品が出回っており、(特に液体合成洗剤類)その種類をチェックするのはなかなかたい

へんで調査用紙にもほとんど種類数がかいてありませんでした。とりあえず○印の数を書いておきました

がこれも目安でしかありません。

葉モノ野菜ははだか売り頻度が少ない

でもはだか売りの方が新鮮！

リターナルビン、お酒以外無し！



店頭回収実施率
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ペットボトルのリサイクルルート

77%

23%
独自ルート

自治体ルート

有効回答２６店舗の再生紙ﾄｲﾚｯﾄﾍﾟｰﾊﾟｰ販売率

55%45%
再生紙ﾄﾚﾍﾟ種
類数

純ﾊﾟﾙﾌﾟﾄﾚﾍﾟ種
類数

 [３]店頭回収について

店頭回収はペットボトルが中心、それも自治体ルートが中心！
① 店頭回収の種類

   静岡市で行っているペットボトルの店

頭回収だけといってもよいほど、独自ルー

トで処理する店頭回収が行われていません

でした。それでも牛乳パックとトレーを回

収しているお店はその地域毎にありそうで

消費者の努力次第で見つけられそうです。

ペットボトルのリサイクルには１

本あたり約３０円かかります。だ

れがどのように負担するのがよい

のでしょう？

②回収ルート

  トレーと牛乳パックは回収しているだけと

いうお店がありました。スーパーへの店頭回

収の行き先チェックもたいへん重要のようで

す。独自ルートによる店頭回収の実施はまだ

まだ中小の場合難しそうです。行政の役割を

期待する声は数多く聞かれました。

[４]地球にやさしい商品

                   について

１秒間に１５００坪以上の熱帯林が消滅しています！

            それでもﾊﾟﾙﾌﾟ 100％のﾄｲﾚｯﾄﾍﾟｰﾊﾟｰ売られています!?
① トイレットペーパー

  回答が書き入れられた店舗で

の平均は一店舗に平均約５種類

のﾄｲﾚｯﾄﾍﾟｰﾊﾟｰがありその内約

３種類が再生紙ﾄｲﾚｯﾄﾍﾟｰﾊﾟｰで

した。これは意外に再生紙が多

いと感じられる方もおられるで

しょうが、十年前はﾄｲﾚｯﾄﾍﾟｰﾊﾟ

ｰの 9 割以上が再生紙だったこ

とを思えば深刻な事態です。特

にせっかく再生紙ﾄｲﾚｯﾄﾍﾟｰﾊﾟｰ

を売っているのに店長ですら純パルプものだと思い込んでいたケースが多くありました。

リサイクルしていないという意味、

どうも燃やしているらしい!?



ﾃｨｯｼｭ販売33店舗の古紙入りﾃｨｯｼｭ販売率

18%

82%
古紙入り取扱店

ﾊﾟﾙﾌﾟ100%のみ

ﾗｯﾌﾟ販売３４店舗の非塩ビ系ﾗｯﾌﾟ販売率

56%
44%

非塩ビ系取扱店

塩ビ系のみ

② 古紙入りティッシュ

  これは生協を中心に６店舗のみ。

ティッシュはﾊﾟﾙﾌﾟ 100%の天下！

まだまだです！

③ 再生品の販売は５店舗のみ。

④ 非塩ビのラップの販売

まだ半分以上は塩ビ系ラップのみ販売！大丈夫？ダイオキシン！

これは３７店舗中１４店舗のみでし

た。ただマスコミの影響もあってか、

塩ビ系ラップしか置いてないお店で

も早く切り替わらなきゃなあという

雰囲気はかんじられました。

[５]お店の環境対策

① 生ゴミの処理

  多くは業者又は自治体による焼却処理でしたが、一部堆肥化、飼料化もありました

② その他

  通い箱やダンボールのリサイクルは半分以上のお店で実施されてはいます。発泡スチロールのリサイク

ルも業者経由で行われているようですが、回収後の実態は不明でした。業務用の非塩ビ系のラップは皆無

と言ってよいでしょう。ドイツなどで見られるように包装材を極力取ってお店に置いて帰る客が少しずつ

でも増えてはきているようです。そこでレジでゴミ箱が重要になってくるわけです。ただそういうお客を

否定的に「変わり者」と評価するお店の意見はありました。



＜レジ袋＞

・買い物袋持参を奨励しないのは盗難防止の目的もある。

・ 布袋を５００枚購入して無料で分けたが常連の人も使わず分けるのを止めた。

レジ袋は炭化のダイオキシンの出ないもの。

＜包装＞

・トレーは衛生上から使用。特に保健所から「バラ売りはやめる

ように」との指摘があったのでトレーは必要。（パプリカが少し

前まではだか売りしていたのがラップして売ってあった）

・野菜は鮮度が一番。

・ラップは鮮度保持の為やはり必要。はだか売りだと鮮度が落ちるし、下から取る

ので品物が傷む。

・ラップしてある野菜は新鮮ではない。無包装の方が新鮮でよく売れる。青果部だ

けで１ヶ月のラップ代は１０万円。生姜のトレーは高く見せたいから。（よくない

けれど……）

・可能な限りバラ売りをしたいのだが……。包装代は１ヵ月２０～３０万円。

・お皿を持って来てもらっての対面販売は理想だけれど…………。お客さんは他人

が触れたものを嫌がる。

・トレーはできるだけ避けるようにしているが産地から包装してあるものがある。

・ 小規模の店ではいかにして売り上げを伸ばすかが焦点。安く売るためには無駄

なものは省きたいが客向きはどうにもならない。店内陳列の

トレーとか、容器類は何回でも使うようにしている。行政サ

イドで店にリスクがないように制度をしっかりしてほし

い。



＜店頭回収＞

・ 牛乳パックやトレーの店頭回収を以前やったことがある

  がお客さんのマナーの悪さには参ってしまった。今はやっていない。

・ 牛乳パックは回収しているだけ。

＜静岡市のゴミ行政について＞

・静岡は市のゴミの回収の仕方が（分別の点で）遅れている。

・行政のリーダーシップが大事。

・ 行政から話しがくる事には前向きに取り組んでいきた

い。

＜その他＞

・粉石けんは過去において取り扱っていたが売れなかったので止めた。

・不景気のため安いものへ流れる。

・小さい店なのでそこまで手をかける余裕がない。

・ゴミ問題には全面的に取り組みたい。従業員と意識を変えようと今日話したばか

  り。包装もダイオキシンが出ないものを。

・カップラーメンをやめた。（カップラーメンの危険性を知ったので）

・私たちのような業者が率先して環境問題に取り組むべきだと考えている。

・ ペットボトルの回収くらいしかしていないが、心がけてはいる。

・ ぺットボトル等かなり集まるが再生品がなかなか売れないものもあるので表示

宣伝を積極的にやっていきたい。

・ すべて本社で決めることなどで、それに従うだけ。

     



＜お店もけっこう努力してるんだ!?＞

☆ 意外だったのはお店の応対が好意的だったこと。スーパーＯの店長さんもＴ店の店長さんも
「この忙しいのにあんたたち何者？」ていう顔ひとつせず、丁寧に正直に答えてくれました。特

にＴ店では店内で食品包装用に使っているラップが、塩ビか否かを私たちの目の前で業者に電話

を掛けて確かめてくれました（残念ながら塩ビラップでしたが………）。

  ２つ目の驚きは「このままではよくない。店としてもっと努力したい」と思っているお店が多

かったこと。自然食品を扱うＫ屋の店長さんは「丁度今朝、従業員たちと、この紙（リサイクル

チェック表）に書かれているようなことをやっていこうと話したところなんですよ」と、膝を打

っておっしゃった。両者にとって渡りに船、消費者の希望を受け止めたいと思い始めたお店がぼ

つぼつと出てきたと考えられます。

  今まさに使い捨て社会からリサイクル社会に生まれかわりたいと、思っている。そんな感触を

得ました。

    ＜やっぱり来たか！と思われたのだろう！＞

☆「そうか、やっぱり来たか。全く予想外の客でもないが来てほしくない人たちだ。」

  私が回ったスーパー何店舗かで、来意を告げアンケート用紙を渡すと、それに目を通

す店長の顔からこんな表情が一瞬のうちに読み取れる。ちょっと深読みしすぎでしょ

うか。やっぱり私の中に「あんたたち何にもわかっちゃいない」という思いがある

のかしら。でもそれは向こうも同じこと。「生き残りをかけたし烈な戦いを繰り広げて

いるスーパー業界でそんなきれいごとを言っていて生きていけるか。あんたたち何にもわかっち

ゃいない。」お互い気持ちをじっと押し殺して、平和的に「今の世の中、環境問題はさけては通

れない時代、お互いできることはやっていきましょうよ」というお話をして帰ってきました。

  ただ安い、見栄えがいいだけではとびつかない消費者だっているんだということがわかってい
ただけたろう。それだけで充分やる価値はあったと思います。

＜自然食品店は違う！＞

☆７店舗チェック。そのうちの健康自然食品を売る３店舗は扱う商品、客層が健康に重きを置い

ているので他店舗に比べると環境に対する取り組み方がやっぱり違うと思いました。他店舗で聞

かれなかった事を書いています。

  Ａ店；全日本健康自然食品協会に属していて、私たちこそ環境問題のリーダーシップをとらね

ばと自負していました。月３回自腹を切って東京で講師を招き同業者の資格基準を環境問題を含

め検討中。レジ袋の件では布袋を大量に買って無料でわけたことがあるが常連の客ですら持参せ

ず、現在はダイオキシンの出ないレジ袋を使用している。裂けやすいので２枚重ねを要求する客

も多い。詰換え商品の件では、ビンはリサイクルしやすいので仕入れの時は優先している。最近

紙トレイを使った商品が増えてきた。こちらからもトレイがいるなら紙トレイにしてほしいと会

無
農
薬



社に働きかけている。

  Ｂ店；「私たちのような店が環境問題で他のスーパーに後れをとるようでは情けない。ちょう
ど今、従業員たちと店の有り様について真剣に考え、かえていこうと話し合ったところです。新

しく変わったこの店を９月になったら見に来てほしい。このリサイクルチェックの内容は是非参

考にさせて下さい。」そして、きっとあなたたちに役立つからと“環境ホルモン特集”の載った

雑誌の最新号をくれた。

  Ｃ店；最近ダイオキシンの出ないラップを置いたが近くの薬局で同商品を仕入れ値以下で売っ
たので売れなくて困った。良いものでも小さい店なので商売にならないこのラップはもう扱わな

いつもりだ。でも悪いとわかった商品は扱いません。カップ麺は危険と思ったのですべて置くの

をやめました。

  他の４店舗は小さな個人店でも自店でラップ包装をしていましたがこの３店舗はしていないよ

うでした。

＜買う側のマナーも問題！＞

☆容器の店頭回収、はだか売りが普及しないのは買う側のマナーの悪さも原因の

一つであることが分かった。＜置いてもらいたい商品＞についても、お店がリードし

て欲しい、と言っても売れないことには商売にならないので、「今売れるものを置きたい」とい

うのが本音でしょう。ほんのひとにぎりのニーズが全体のニーズになるよう買う側の意識が変わ

らなければ……（そのために何ができるか……？）

  結局、「いかなる市民もかれらにふさわしいスーパーしか持てない」ということでしょうか？

＜問題は山積！＞

☆“店全体での取り組みだから”（チェーン店全体）という姿勢にはちょっ

とがっかり。市民の意識をどう高めていくのかが問題かな。自治体への依頼も大切だと思いまし

た。業者まかせが多いと思いますが、その業者がどうしているかも知りたくなりました。問題に

なりそうな包装はまだまだ多いと感じました。

＜お店が変わる可能性あり？＞

☆店長に対して継続的に伝えていけば、少しづつ変えていけるのではないかと

いう淡い期待。集まり、情報交換の他、アンケート調査のように現状を知るこ

とが大切と痛感。口で言うのは易しく、行動をし続けるのは大変。人の熱意で

皆動いた。感謝！

＜やり方しだいでゴミはまだまだ減ります！＞

☆調査が短時間で行ったのであまりくわしくは聞けませんでしたが、野菜・果物類はほとんどが

そのままで売っているのを見ますが、切った物とかまとめていくらという時はトレーやラップに

つつむ時があります。



  自分を含めてですが、まだまだゴミに対しての意識が薄いように感じましたし、少し離れたと

ころに大型のスーパーができたりすると個人でやっている店は本当に大変だと思いました。回収

についても考えているけども………という感じでした。スーパーの袋も生ゴミなどを入れてゴミ

に出すからリサイクルになると思っている方もいらっしゃいました。息子が夏休みの研究でゴミ

について５０軒の家にアンケートをお願い致しましたが、資源回収に出したり回収場所をもっと

利用すればゴミはまだまだ減ると思いました。

☆とても勉強になった。若い店長では売り上げを伸ばすのに追われていて環境問題に取

り組む余裕がないみたい。

☆不必要なまでのラップ、トレー、ゴミを買ってゴミで困っている状態よね。消費者の

選択幅が少ない。

☆若い店長が多いから私たちの呼びかけも大切

☆厚い壁を感じるし、小さい力ではどうにもならないと思うが、それだけ努力が必要な

のよね。

☆ゴミは有料にすべき。新聞紙なんか新聞社で回収すればよいのに。

☆店の力は小さい。卸業者、製造会社への働きかけがないとね……。

☆カレー異物混入事件後からかしらアボガドにラップされていたけれどトレー使用が逆

戻りしそう。

＜一人よりみんなでチェックすれば……＞

☆一人で調査に行くより友達を誘って行くことでゴミ問題の関心も広がっ

ていくことを実感しました。関心から実行へと継続させていくには？私

なりに話題にしていこうと思います。ゴミの回収日の新聞紙が気になって仕方がないのです。

＜生協だってもうひと工夫がほしい！＞
☆生協について  普通のスーパーと比べると、環境問題を年頭に置いた品ぞ
ろえ、特にシャンプー類、洗剤類の詰換え商品が多く、再生紙トイレット

ペーパーも数多くあった。でも「再生紙」の表示をもっと大きく目立つように工夫してほしいと

思った。

  ある中型店について  環境に配慮して物を売るというより、いかに客受けする物を置くか、と

にかくたくさん売れればよい、売り上げが伸びればよいということを重視しているようだ。



＜いろんな事がわかりました。この次は………＞

☆まず対応は行く店、行く店でそれぞれだってこと。ぶっきらぼうな対応、

理解ある対応、そして環境に配慮していないことがまるで正しいかのような

訳がわからない自信ある対応、と担当される人によって大きな差があった。そしてやった感想

はグループ経営をしているスーパーなどは（静岡にはかなり多いと思うが……）、グループ自体

で購入する品物を決めるため店個々は決められた品物を販売するだけにとどまっているという現

実があることは非常に難しい現実だと思った。環境に配慮した品物を扱ってもらおうとか考えた

ら、グループ自体に話しに行かなければならない。逆に言えばグループ自体で動いてもらえば、

いっきに全店で変えてもらうことも可能ということでもある。また包装の部分は各店で担当して

いるため、各店によってかなり違いが出ていた。包装部分は青果を中心に見たが野菜のバラ売り

などには傷がつくなど負の部分も多く消費者意識の向上が必要ということもあった。包装部分は、

できる商品からやっていく、いらない包装はできるだけやめるということが必要だ。

  環境に配慮した商品ということで今回は再生紙、塩ビ、詰換え商品という店を見てきたが特に

詰換え商品の部分で洗剤などはスーパーなどではほとんど合成洗剤であった。いくら詰換え商品

にしても入っている商品が環境に悪いのでは話しにならない。次ぎはこの項目も入れるべきでは

ないか？

  最後にあるスーパーの青果担当の人の会話の中でキュウリはバラ売りの方がラップ包装したも
のよりも、かなりよく売れるということをしり驚きだった。（そのかわり傷みなどが早く売り物

にならない商品も多いらしい）

＜疲れちゃったけど、牛乳パックの回収箱が再度店頭に並んだ
                     のは私達の成果かなあ……＞

☆生協、Aコープ、Ｋ店などわりと大型のスーパーを友達と回りました。と
ても長時間私達とはなしてくれる店長さんが多く、どこも会社の方針や社長

さんに誇りをもち会社から指示されてる今の仕事に疑問はもっていないし“売り上げ”をのばす

ことに一生懸命なんだってわかりました。野菜の鮮度を保つのに消極的と積極的があり、消極的

というのは仕入れたものをなるべく早いうちに売ることで、積極的鮮度保存の技術を使えば一ヶ

月、野菜はピンピン、みずみずしいものを店に出せると教えてくれた店長さん。この前とうもろ

こし一本百円で売っていたけれど、一ヶ月前にとれたものかと思ったら買う気がしなくなりまし

た。

  今はエコブームだから積極的に取り組んでいくだろうと言いながら一ヶ月の電気料が数百万
円？なんだかなあ……。ニコニコ私達の話しを聞いてくれたけれど大量仕入れ、大量消費をめざ

すスーパー側とでは相容れないものがあるとつくづく感じました。でもその点生協はある程度お

客さんの質が特定できるからお店側も楽なんじゃないかなあと思いました。消費者の中には私達

みたいにこだわって買ってる者だっているんだと、わかってもらおう！とはりきって出掛けたリ

サイクルチェックでしたが、はっきり言って店長さんの話しを聞いてて疲れちゃいました。

  でも一度なくなった牛乳パックの回収箱が再度店頭にならんだのは私達の成果かなあ……。
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リサイクルチェック     全項目回答一覧表

回答37店舗中の計 11 8 6 22 4 4 1 5.1 2.8 6 5 2.3 1.0 20 16 25 3 25
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①
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③
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数
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方
法

1 ｷﾐｻﾜ千代田 東部 副店長 なし 17 6 ○ ○ ○ ○ ○ 独 5 1 1 1 業者 ○ ○
2 シズオカヤ 東部 スタ 9 1 4 3 1 3 1 業者 ○ ○ ○
3 スーパーセナ 東部 なし 23 6 ○ ○ ○ 自 7 3 7 1 業者 不明 ○ ○
4 東海ﾏｰﾄ唐瀬 東部店長なし 12 33 ○ ○ 独･自 4 2 業者 不明 ○ ○ ○ 非塩ビﾗｯﾌﾟに変える予定
5 富士屋瀬名 東部 なし 16 5 ○ 自 2 1 業者 不明 ○
6 ﾓﾁﾂﾞｷ瀬名 東部 なし 14 6 ○ ○ 焼却 2 1 業者 焼却 ○
7 ｶﾐﾅﾘﾔ 中心

8 さわみつﾊﾟﾙｼｪ 中心店長なし 18 業者 焼却 ○
9 静鉄安東 中心 なし 9 2 ○ 自 2 2 1 1 業者 不明 ○
10 静鉄音羽町 中心 なし 14 6 ○ 自 3 2 1 1 業者 不明 ○
11 静鉄新静岡ｾ 中心 なし 21 2 1 ○ 自 2 1 業者 不明 ○ ○
12 自然キャロット 中心 なし 1 1 1 1 自治 ○ ○
13 十一屋本店 中心 なし 1 自治 ○ ○ ○
14 生協城北 中心 10円 15 2 94 ○ ○ ○ ○ ○ 独 16 12 ○ ○ 1 1 業者 不明 ○ ○ ○ ○ ○
15 大恵(自然） 中心 ○ 独 ○ 1 1 自家 ○
16 富士屋緑町 中心店長なし 3 ○ 自 業者 不明 ○ ○
17 Aｺｰﾌﾟ長田 長田 なし 15 1 3 ○ 自 2 1 2 0 業者 不明 ○ ○ ○
18 ｽｰﾊﾟｰまるじゅう 長田 なし 9 4 3 ○ 業者 焼却 ○ ○ ○ ○
19 生協丸子 長田 10円 4 ○ ○ ○ 独 5 5 ○ ○ 2 2 業者 焼却 ○ ○ ○ ○
20 生鮮市場鎌田 長田 なし 23 5 ○ 自 2 1 業者 焼却 ○ ○ ○
21 生鮮市場みずほ 長田 なし 18 ○ 自 2 2 業者 焼却 ○ ○ ○ ○
22 田子重下川原 長田 なし 18 6 ○ ○ ○ 独･自 8 4 業者 焼却 ○ ○ ○ ○
23 東海ﾏｰﾄ川原 長田 なし 20 6 ○ ○ 独･自 6 3 3 0 業者 不明 ○ ○ ○
24 東海ﾏｰﾄﾄﾐﾀﾔ 長田 なし 14 3 ○ その他 2 1 2 0 業者 不明 ○ ○ ○ ○
25 ﾌｰﾄﾞﾗﾝﾄﾞ丸子 長田店長なし 13 ○ 回収だけ 5 3 2 1 業者 不明 ○ ○ ○ 考える暇がない

[5]お店のゴミ環境対策[1]過剰包装 [2]再利用 [3]リサイクル [4]環境商品
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リサイクルチェック     全項目回答一覧表

回答37店舗中の計 11 8 6 22 4 4 1 5.1 2.8 6 5 2.3 1.0 20 16 25 3 25
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[5]お店のゴミ環境対策[1]過剰包装 [2]再利用 [3]リサイクル [4]環境商品
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26 ﾏﾙｶﾜﾍﾞｽﾄ１ 長田店長なし 8 4 2 2 自治 ○ ○ ○
27 Aｺｰﾌﾟ高松 駅南 なし 17 24 ○ 自 12 8 業者 ○
28 自然堂 駅南 なし 7 13 4 ○ 4 2 ○ ○
29 ｽｰﾊﾟｰ安東 駅南 なし 21 ○ 自 3 2 ○ 4 2 自治 ○ ○ ○ ○ 野菜は極力無包装
30 ｽｰﾊﾟｰ小沢中田 駅南社長なし 8 2 ○ 自 2 2 2 0 業者 堆肥 ○ ○ ○ ○
31 トポス 駅南店長 10円 5 ○ ○ 独 16 4 ○ 4 2 業者 飼料 ○ ○ ○ ○
32 ﾓﾁﾂﾞｷ大谷 駅南 なし 15 14 ○ 独･自 2 1 ○ 業者 不明 ○
33 ﾓﾁﾂﾞｷ小鹿 駅南店長なし 7 2 ○ 独 2 2 業者 不明 ○
34 スーパー５１ 麻機 なし 10 2 5 ○ 自 ○ 1 1 業者 ○ ○ ○
35 スーパー北部 麻機 なし 11 5 ○ 焼却 自家 埋立 ○
36 スーパー山金 麻機 なし 11 5 業者 ○ ○
37 ヤギ 麻機 なし 12 4 自治 ○
38
39
40
41
42
43
44
45
46
47
48
49
50
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No お店 地域計
1 ｷﾐｻﾜ千代田 東部 17 ○ ○ ○ ○ ○ ○ ○ ○ ○ ○ ○ ○ ○ ○ ○ ○ ○

2 シズオカヤ 東部 9 ○ ○ ○ ○ ○ ○ ○ ○ ○

3 スーパーセナ 東部 23 ○ ○ ○ ○ ○ ○ ○ ○ ○ ○ ○ ○ ○ ○ ○ ○ ○ ○ ○ ○ ○ ○ ○

4 東海ﾏｰﾄ唐瀬 東部 12 ○ ○ ○ ○ ○ ○ ○ ○ ○ ○ ○ ○

5 富士屋瀬名 東部 16 ○ ○ ○ ○ ○ ○ ○ ○ ○ ○ ○ ○ ○ ○ ○ ○

6 ﾓﾁﾂﾞｷ瀬名 東部 14 ○ ○ ○ ○ ○ ○ ○ ○ ○ ○ ○ ○ ○ ○

7 ｶﾐﾅﾘﾔ 中心

8 さわみつﾊﾟﾙｼｪ 中心 18 ○ ○ ○ ○ ○ ○ ○ ○ ○ ○ ○ ○ ○ ○ ○ ○ ○ ○

9 静鉄音羽町 中心 14 ○ ○ ○ ○ ○ ○ ○ ○ ○ ○ ○ ○ ○ ○

10 静鉄新静岡ｾ 中心 21 ○ ○ ○ ○ ○ ○ ○ ○ ○ ○ ○ ○ ○ ○ ○ ○ ○ ○ ○ ○ ○

11 静鉄ｽﾄｱ安東 中心 9 ○ ○ ○ ○ ○ ○ ○ ○ ○

12 自然キャロット 中心
13 十一屋本店 中心 1 ○
14 生協城北 中心 15 ○ ○ ○ ○ ○ ○ ○ ○ ○ ○ ○ ○ ○ ○ ○

15 大恵(自然） 中心
16 富士屋緑町 中心
17 Aｺｰﾌﾟ長田 長田 15 ○ ○ ○ ○ ○ ○ ○ ○ ○ ○ ○ ○ ○ ○ ○

18 ｽｰﾊﾟｰまるじゅう 長田 9 ○ ○ ○ ○ ○ ○ ○ ○ ○

19 生協丸子 長田 4 ○ ○ ○ ○

20 生鮮市場鎌田 長田 23 ○ ○ ○ ○ ○ ○ ○ ○ ○ ○ ○ ○ ○ ○ ○ ○ ○ ○ ○ ○ ○ ○ ○

21 生鮮市場みずほ 長田 18 ○ ○ ○ ○ ○ ○ ○ ○ ○ ○ ○ ○ ○ ○ ○ ○ ○ ○

22 田子重下川原 長田 18 ○ ○ ○ ○ ○ ○ ○ ○ ○ ○ ○ ○ ○ ○ ○ ○ ○ ○

23 東海ﾏｰﾄ川原 長田 20 ○ ○ ○ ○ ○ ○ ○ ○ ○ ○ ○ ○ ○ ○ ○ ○ ○ ○ ○ ○

24 東海ﾏｰﾄﾄﾐﾀﾔ 長田 14 ○ ○ ○ ○ ○ ○ ○ ○ ○ ○ ○ ○ ○ ○

25 ﾌｰﾄﾞﾗﾝﾄﾞ丸子 長田 13 ○ ○ ○ ○ ○ ○ ○ ○ ○ ○ ○ ○ ○

リサイクルチェック  はだか売り集計表

回答店舗
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リサイクルチェック  はだか売り集計表

回答店舗

26 ﾏﾙｶﾜﾍﾞｽﾄ１ 長田 8 ○ ○ ○ ○ ○ ○ ○ ○

27 Aｺｰﾌﾟ高松 駅南 17 ○ ○ ○ ○ ○ ○ ○ ○ ○ ○ ○ ○ ○ ○ ○ ○ ○

28 自然堂 駅南

29 ｽｰﾊﾟｰ安東 駅南 21 ○ ○ ○ ○ ○ ○ ○ ○ ○ ○ ○ ○ ○ ○ ○ ○ ○ ○ ○ ○ ○

30 ｽｰﾊﾟｰ小沢中田 駅南 8 ○ ○ ○ ○ ○ ○ ○ ○

31 トポス 駅南

32 ﾓﾁﾂﾞｷ大谷 駅南 15 ○ ○ ○ ○ ○ ○ ○ ○ ○ ○ ○ ○ ○ ○ ○

33 ﾓﾁﾂﾞｷ小鹿 駅南 7 ○ ○ ○ ○ ○ ○ ○

34 スーパー５１ 麻機 10 ○ ○ ○ ○ ○ ○ ○ ○ ○ ○

35 スーパー北部 麻機 11 ○ ○ ○ ○ ○ ○ ○ ○ ○ ○ ○

36 スーパー山金 麻機 11 ○ ○ ○ ○ ○ ○ ○ ○ ○ ○ ○

37 ヤギ 麻機 12 ○ ○ ○ ○ ○ ○ ○ ○ ○ ○ ○ ○

38
39
40
41
42
43
44
45
46
47
48
49
50
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         「ゴミゼロプラン静岡」市民ネットワーク

「ゴミゼロプラン静岡」市民ネットワークとは？

  １９９７年１０月に静岡大学で行われた地球温暖化防止京都会議に向けてのシンポジ

ュウムの「ゴミ問題・リサイクル分科会」の参加者から生まれた市民団体です。

  毎月、静岡市の第２土曜日午前１０時～１２時までアイセル２１の会議室を借りて定

例会を行っています。定例会は９７年１１月よりすでに１１回行いました。参加は誰で

も参加することができます。参加者は定例会の度に会場費として百円を払うだけで今の

ところ会費制をとっていません。

  １１回の定例会では最低６名～最高２６名、平均１４ ,５名の参加者がいます。参加

された方はすでに７０名近くおられます。現在は会員制もとっておりません。

  定例会では「島田の生ゴミ集団回収の実践の教訓」「製紙会社見学を通して本当に環

境運にやさしいﾄｲﾚｯﾄﾍﾟｰﾊﾟｰとは？」「ペットボトルのリサイクルの問題点」「ダイオキ

シン・環境ホルモンの恐怖」等の学習会の開催や、このリサイクルチェック、市長選で

のゴミ問題アンケートの実施等を行ってきました。

  通信は毎月Ｂ５の裏表に書かれたものを発行しています。しかし、通信発行に関して

は力不足で参加者のうちＦＡＸのある人にはＦＡＸで通信を流し、共同購入の団体であ

る「れんげ畑」と「ぐるーぷ・みるめ」の協力で毎月共同購入の会員に配布をさせても

らっています。代表、役員も今のところありません。参加者の自由な発想・行動でゴミ

問題の取り組みのネットワーク・広場を目指しています。

  参加者は浜松、島田、藤枝、焼津、清水からもおられますが静岡市の方が中心です。

当初は「……県民ネットワーク」を名乗っていましたが、最近は遠慮して「……市民ネ

ットワーク」とさせていただいいています。

      

連絡先  壷阪道也  〒421-0111  静岡市丸子新田 277-4

                      TEL･FAX 054-257-3177  Email  mirai2@bj. mbn.or.jp




